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zintegrowany z Bankiem jako nowy standard
Cash Management.
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WSPIERAMY BIZNES OD 100 LAT
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Czesci uzyte do produkcji
urzadzen GLORY nadajg sie do
recyklingu na poziomie 81 %
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Zgodnos¢é z wymogami
prawnymi i regulacjami
narzuconymi przez Krajowe
Banki Centralne w 22 krajach
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5 LAT GLORY W POLSCE (PONAD 15 LAT W BANKACH I CIT)

Oct-26

6 najwieksza gospodarka Europy i 20
na swiecie

38 min mieszkancow, duzy rynek
wewnetrzny.

Polska jest otwarta na nowe technologie
i czesto petni role rynku testowego.
Obecnos¢ miedzynarodowych klientéw
GLORY w Polsce

Technologia CI-X otworzyta GLORY
droge do polskiego rynku Retail.

Wzrost PKB >3,3% vs. ok. 1% Srednio w
Europie.

Udziat gotowki w Retail tylko: 35%
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Nie licze
gotowki, dbam
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Kazdy powinien
robi¢ to w czym

jest najlepszy.




GOTOWKOMAT W RETAIL

R

Globala Baza Instalacji Recycleréw
Gotéwkowych w Retail*

EMEA

To 73% globalnego rynku

197 245,004 ' 10%
do 2025 roku 177,549

*z wytgczeniem Japonii

Zrédto: RBR Data Services |1, dalos
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e GOTOWKOMAT - EMEA TOP 3
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St GOTOWKOMAT NA FRONT CZY BACK OFFICE ?

SiL 1

FRONT OFFICE
x

# \
Back Front
Office Office

AAAAAAAA

e

Source: Glory Poland

© Glory Oct-26 8



S 4 KROKI DO SUKCESU
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= Glodwne miejsce = Glowni . Kluczowy - G*éwny W?Zejf ] .
przyjmowania uzytkownicy dostawca ustug dystrybuciji gotowki
gotowki gotowki bezpiecznego dla spoteczenstwa

transportu . :
» Coraz szersze = Oczekujg swobody ; P ! Koncentracja na
. i gotowki ustugach o

wykorzystanie wyboru i Kici waro
technologii do wygodnych *» Napedzany _ \cljvycsjo lgj wartosci
budowania zakupow efektywno§0|q odanej
zaangazowania kosztowq i = W trakcie silnej
konsumentow technologig transformacji
wobec marki
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GLORY
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WSPOLNIE DOSTARCZAMY NOWE DOSWIADCZENIA

GLORY pomaga CIT i bankom oszczedzac
czas, pienigdze i zasoby

Umozliwiamy CIT/Bankom transformacje
ich modeli biznesowych, aby oferowac
nowe ustugi klientom detalicznym

Nasze rozwigzania pomagajg na nowo
wymysli¢ doswiadczenie klienta w Retail

Umozliwienie CIT i bankom skupienia sie
na obstudze klienta i efektywnosci w ich
dziatalnosci
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S GOTOWKOMAT — WDROZENIA RETAIL
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GOTOWKOMAT — WDROZENIA RETAIL
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NAJLEPSZE DOSWIADCZENIA KLIENTA ﬁ,ERE

* Najlepsze w branzy rozwigzanie
utatwiajgce personalizacje bez potrzeby
kodowania

+ Efektywny flow Umozliwia najszybsze
transakcje i najlepszg obstuge klienta.

+ Inteligenta konfiguracja bazujgca na
Swiatowej klasy UX/UI

+ Latwa personalizacja styl dopasowany do
wyglgdu twojego salonu bez ograniczen

* Najlepsze TCO z szybkim, reaktywnym,
przejrzystym, intuicyjnym, fatwym i solidnym
UX/UI

© Glory Oct-26



GLORY

Cash still
accounts for

2%

of point-of-sale transactions
across the euro area

(Source: bsi.gi)

1. KOSZTY |
PRODUKTYWNOSC

. Across the EU, labor

costs increased by

‘-‘ around

9%

year-on-year

with significantly higher increases
in Central and Eastern Europe.

(Soea: aerpa.a)

Hungary's retail sales
rose 3.6% year-on-year

BN in April 2026
while January-April
2026 sales were

8%

higher than the same
period last year.

(KSH duta reported by BBJ - Budupest Business Jourmal)

2. KONTROLA |
REDUKCJA STRAT

Organluhons lose
an estimated

5%

of annual revenue

to fraud and related losses.

CO NAPEDZA GOTOWKOMATY W RETAIL?

3. DOSWIADCZENIE

KLIENTA

62%

of consumers consider it
important that retailers
continue to accept cash.

(Source: dnb.nl} 5

4. ODPORNOSC
BIZNESU

[T d of the 2020s. :
€ oper, tGan
petform consistently with ms.
ﬁammwgrmmm 2094

Resilient stores are not
those with more people —
but those less dependent
on manual processes.




INNOWACJE GLORY DLA RETAIL

COIN DEPOSIT
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GLORY

DZIEKUJEMY

Po wiecej informaciji zeskanuj kod:

. CASHINFINITY
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